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Prema podacima sustava eVisitor obradenim na dan 4. listopada 2021., u razdoblju sije€anj-rujan 2021.
broj dolazaka stranih turista iznosio je 10.689.919 (indeks 179,7 u usporedbi s razdobljem sije¢anj/ rujan
2020.), dok je broj dolazaka domadih turista istovremeno iznosio 1.909.473 (indeks 132,7). U istom
vremenskom razdoblju ostvareno je 68.753.689 nocenja stranih turista (indeks 163,8), kao i 11.289.330
nocenja domacih turista (indeks 108,1). Sveukupni (strani i domadéi) broj dolazaka u razdoblju sije¢anj-
rujan iznosio je 12.599.392 (indeks 170,5), a istovremeno su zabiljeZena 80.043.019 nocenja (indeks
152,7).

Ako pogledamo stanje evisitora u destinaciji PoZega u periodu od 1. sije¢nja 2021. do 30. rujna 2021. i
usporedimo ga s istim periodom u 2020. godini tada je evidentno da broj dolazaka turista ukupno 4.227
(od cega 3.188 domacih gostiju, a 1.039 stranih gostiju). U usporedbi s dolascima 2020. godine kojih je
bilo 3.935 (od cega domacih 3.047, a stranih 888) indeks iznosi 107,42. |z toga proizlazi da je u proteklih
devet mjeseci povecanje dolazaka od 7%.

Ako nadalje u istom periodu usporedimo duZinu boravka gostiju u gradu PoZegi vidljivo je da broj noc¢enja
u 2021. godini iznosi 9.146, a u 2020. 10.756 (indeks 85,03%) $to ukazuje na smanjenje u duljini boravka
gostiju s 2,73 dana na 2,16 dana koliko prosje¢no gosti provode u nasem gradu.

U svrhu unapredenja opcih uvjeta boravka turista, promocije turisti¢kih proizvoda podrudja i razvoja
svijesti o vaZnosti gospodarskih, drudtvenih i drugih udinaka turizma, te potrebi i vaznosti ocuvanja i
unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda podruéja na kojem djeluje, a kako je predvideno prema
zadacama turisti¢kih zajednica koje su definirane Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma i statutom Turisticke zajednice Grada PoZege, Turisti¢ka zajednica Grada Pozege u svom
programu rada objedinjuje sve one elemente koji stvaraju prepoznatljive slike grada i poZeljne turisti¢ke
destinacije.

Kroz razlicite aktivnosti turisticka ponuda usmjerava svoje djelovanje na zadovoljenje nacela odriivog
razvoja i razvoja ruralnog turizma te sposobnosti odrZivog turizma da prirodna i kulturna nematerijalna
dobra preoblikuje u nove turisticke proizvode, a da pri tome ona ne izgube svoje osnovne znacajke. Cilj
ovog plana je obuhvatiti sve one aktivnosti i smjernice koje ¢e pridonijeti da Grad Pozega bude
prepoznatljiv kao turisticka destinacija vrijedna posjete, ali i kontinuirano kreiranje standarda u kvaliteti,
pozicioniranje destinacije unutar regije Slavonija i efikasno postaviti sustav destinacijskog upravljanja.

U 2022. godini planiran je pocCetak rada Centra za posjetitelje PoZeska kuc¢a koji je zamisljen kao polazi$na
toCka za svakog posijetitelja grada. U toj referentnoj to¢ki dogada se upoznavanje posjetitelja s cijelom
destinacijom, mjestom u kojem se susrecu razum (prizemlje) i osjedaji (podrum), kroz osnovne znacajke
destinacije pokazuje posjetiteljima biciklisticke staze kroz brda i doline, prostor Fra Luke Ibri§imovica,
prostor Baruna Franje Trenka i u podrumu emotivne ljubavne price starih PoZezana, vina nase destinacije,
Cokolade Zvecevo i njihove kombinacije s pripadajucim vinima te jela Muzeja u loncu koja se prezentiraju
na velikom prezentacijskom stolu. PoZeske Bolte naziv je projekta Grada PoZege u kojem je TZ Grada
PoZege partner zajedno s Gradskim Muzejom PoZega kroz Program dodjele potpora za odrfivu obnovu
kulturne bastine Ministarstva regionalnog razvoja i fondova EU.

U radu i razvoju turizma Turisticke zajednice Grada PoZege postoje izvjesne prepreke i izazovi koji se
ocituju u nedostatku smjestajnih jedinica, posebno hotela, u nedostatnim promotivnim aktivnostima, u
nedovoljno organiziranoj turisti¢koj ponudi koja ovisi o inicijativama pojedinaca, o nerazvijenoj turisti¢koj
infrastrukturi, i neadekvatno obrazovanom stanovniStvu te zaposlenima u ugostiteljskom i turisti¢kom
sektoru. Prema trenutaénom stanju, anketi stanovnistva koja je provedena online kroz IQM Destination




sustav i analizama stanja na podrucju grada PoZege zaklju¢ak je da ¢e se buduéi turisti¢ki razvoj grada
razvijati valorizirajuci resurse kulturne bastine, prirodne potencijale vrijedne povijesne i arheoloske
gradevine, eno-gastronomske resurse uz moguénost turistickog razvoja destinacije kroz razli¢ite
selektivne oblike turizma kao $to su kulturni, vjerski, gastronomski, rekreacijski, arheolo3ki, izletnicki,
aktivni, istrazivacki i ekoloski turizam.

Situacija s epidemijom pridonijela je Sirem koriStenju tehnologije te digitalizaciji i usmjeravanju svih
dogadaja, promocija i planiranju u 2022. godini online i iz tog razloga se otvorila potreba za viezbenikom
koji je zaposlen za kontinuirani rad na digitalnim resursima i inventarizaciju postojeéih turisti¢kih resursa,
prikupljanja mjese¢nih dogadaja i objava istih na web stranicama, priprema za drustvene mreie i novi
portal HTZ — www.croatia.hr — visit PoZega te sliéne poslove.

Realiziracijom planiranih aktivnosti Turistitke zajednice Grada Poiege planira se doéi do razvoja i
povezivanja postojecih turisti¢kih resursa i postojece turisticke ponude te unapredenja selektivnih oblika
turizma kroz povezivanje postojecih turistickih proizvoda i kreiranje novih temeljenih na brojnim
resursima grada. Ono na Sto posebno stavljamo fokus jest podizanje svijesti stanovnistva, edukacija
djelatnika i pruZanje struéne pomoci osobama koje se bave pruzanjem usluga u turizmu, a sve u cilju bolje
informiranosti zainteresiranih posjetitelja i turista, ali i lokalnog stanovnistva o aktivnostima koje provode
turisti¢ki subjekti i mogucnostima koje pruza turisticka ponuda te umreZavanje i medusobna suradnja
turistickih subjekata unutar grada PoZege i cijele PoZesko slavonske zupanije.

PRIHODI PO VRSTAMA

1. Izvorni prihodi

Turisticka pristojba izvorni je prihod turistickih zajednica. TZ Grada PoZege kao i sve turisticke
zajednice, turisticku pristojbu koristi za izvriavanje svojih zadada i za svoje poslovanje sukladno
godiSnjem programu rada i financijskom planu.

1.1.Sredstva turisticke pristojbe rasporeduju se kako slijedi:

e 65% sredstava turisti¢koj zajednici
e 15% sredstava turistickoj zajednici Pozesko-slavonske Zupanije
e 20% sredstava Hrvatskoj turisti¢koj zajednici
Planirani prihod od turisticke pristojbe u 2022.godine: 50.000,00 kuna

1.2. Turisti¢ka ¢lanarina prihod je turisti¢kih zajednica, a rasporeduje se sukladno odredbama Zakona
o clanarinama u turistickim zajednicama. Obveznici placanja ¢lanarine su pravne i fizicke osobe
koje obavljaju djelatnosti koje su rasporedene u pet skupina. Obveznici plaéaju &lanarinu ovisno
o skupini u koju pripada njihova djelatnost.

Planirani prihod od ¢lanarine: 380.000,00 kuna

2. Prihodi iz proracuna grada PoZege

TZ Grada PoZege ostvaruje prihode iz proratuna jedinice regionalne samouprave, i to prihode:
programske aktivnosti i aktivnosti turistitkog ureda.

2.1. Pod programske aktivnosti TZ Grada Poiege prihode za financiranje manifestacije koji
unapreduju i poboljSavaju uvjete boravka turista, te potitu razvoj svih oblika turizma i vrée prezentaciju
turisticke ponude grada PoZege.

Planirani prihod iz proracuna grada za programske aktivnosti: 500.000,00 kn



2.2. Pod aktivnosti za poslovanje ureda iz proratuna Grada PoZege, Turisti¢ka zajednica Grada Pozege
ostvaruje prihode za financiranje place zaposlenika i svih ostalih izdataka turisti¢kog ureda.

Planirani prihod iz proraduna za poslovanje ureda: 355.858,00 kn

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica

Pod ovom stavkom nalaze se prihodi koje bi ostvarili iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent, fond za udruZene turistitke zajednice, potpora, donacija, refundacija, kotizacija i
sl.

Planirani prihod (HTZ) Fond za nedovoljno razvijena podrugja: 20.000,00 kn

4. Prihod iz EU fondova

Prihod turisticke zajednice koje bi turisticka zajednica ostvarila kroz provedbu projekata
financiranih iz sredstava Europske unije

Planirani prihod: 0 kn

5. Prihod od gospodarske djelatnosti

Prihodi koje TZ ostvaruje od organizacije manifestacija i priredbi koje pridonose turistickom
identitetu destinacije (prodaja ulaznica, bonovi, prihodi od sponzorstava)

Planirani prihod: 20.000,00 kn

6. Preneseni prihod iz prethodne godine

Kroz Fond za izravnanje sukladno najavi Ministarstva turizma i sporta o&ekivani prihod.

Planirani prihod: 60.000,00 kn.

7. Ostali nespomenuti prihodi

Pod ostale nespomenute prihode ubrajamo prihode koje planiramo ostvariti kroz prijavljivanja na
natjecaje Ministarstva turizma i sporta i Hrvatske turisticke zajednice namijenjene za provedbu planiranih
projekata.

Planirani prihod: 20.000,00 kn

UKUPNI PRIHODI: 1.405.858,00 kn




AKTIVNOSTI PO VRSTAMA

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1.  lzrada stratedkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata:

lzradom navedenih dokumenata analizirati ¢e se stanje na podruéju PoZesko- slavonske Zupanije,
provest ¢e se aktivnosti s ciljem jacanja destinacijskog marketinga i menadimenta, razvijati proizvodi i
promovirati ponudu destinacije. Dokumenti ¢e sadrZavati plan aktivnosti koji ée se provoditi u narednom
periodu. U ovim aktivnostima, kojima je nositelj TZ PSZ, Turisti¢ka zajednica Grada PoZege sudjeluje kao
partner.

Iznos planiran za realizaciju aktivnosti: 0,00 kn
Nositelj aktivnosti:
Partneri:
1.2.  lIstraZivanje i analiza trZista
U ovoj vrsti rashoda Turisticka zajednica obavlja redovne analize tr¥iSta, kretanje trendova,
benchmarking te analize koje ce se izradivati u suradnji s Turistickom zajednicom PoZeZko-slavonske Zupanije.

Iznos planiran za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 kn

Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica Grada PoZege
Partneri: Turisticka zajednica PoZesko — slavonske Zupanije

1.3.  Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
Ovom vrstom troskova Turisti¢ka zajednica Grada PoZege mjeri povratne informacije o ulaganjima
na svim razinama promocije te obavlja razne ankete koje se provode ispitivanjem javnog mnijenja.

Iznos planiran za realizaciju aktivnosti: 1.000,00 kn

Nositelj aktivnosti: Turisticka zajednica Grada Pozege
Partneri:

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. |dentifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda
U suradnji s dionicima vrsi se selekcija kljucnih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih ciljnih
skupina kojima se turisticki proizvod komunicira. Ovim se iznosom kreiraju inkubatori inovativnih
destinacijskih doZivljaja i proizvoda, kreira se razvoj dogadaja u destinaciji i drugih motiva dolaska u
destinaciju za individualne i grupne goste te razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na
cjelogodi$nju ponudu destinacije.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 kn

2.2. Sustavi oznatavanja kvalitete turistickog proizvoda s fokusom na turisti¢ku industriju:

U suradnji sa predstavnicima turisti¢ke ponude i TZPSZ uspostavlja se sustav kvalitete s ciliem razvoja
novih turisti¢kih proizvoda i obogacivanja turisticke ponude. Ovim sredstvima oznacava se kvaliteta, poput
labelinga obiteljskog smjestaja i dodjela oznaka kvalitete u koordinaciji s regionalnom TZ. Suradnja s
renomiranim pruZateljima usluga oznacavanja kvalitete te suradnja s predstavnicima turisticke ponude po
proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn




2.3. Podr3ka razvoju turistickih dogadanja

Na podrucju grada PoZege postoji duga tradicija odrZavanja manifestacija razli¢itih profila i karaktera,
u kojim se ogleda bogatstvo tradicije, folklora, obi¢aja, povijesti i kulture. S obzirom na novonastalu situaciju
vezano uz epidemiju klasican popis manifestacija (niZe naveden) upotpunjen je temom mjeseca: sije¢an;j —
Pricamo o vinu, veljata — Ljubav je u PoZegi, oZujak — Grgurevo u PoZegi, travanj — Barun Trenk u Setnji
PoZegom, svibanj — Bicikliranje kroz brda&doline, lipanj — Mjesec kulena i vina u PoZegi, srpanj — Pozegko
lieto, kolovoz — Aurea Fest PoZega, rujan — Vikend bijeg u PoZegu, listopad — PoZeéka zlatna jesen, Studeni —
Okusi jeseni u PoZegi i mjesec prosinac — Advent u PoZegi. Osim navedenih dogadaja turistitka zajednica
sudjeluje u financiranju dogadaja, kulturno zabavnih sportskih i sl. manifestacija u organizaciji drugih
subjekata.

2.3.1. Zeleno-plavo, Vincelovo u PoZegi 55.000,00
2.3.2. PoZega u dvoje 5.000,00

2.3.3. Dan grada - Grgurevo 65.000,00

2.3.4. Bike&Hike 20.000,00

2.3.5. Predstava Legenda o Luki 30.000,00

2.3.6. PoZega Bike Brda&Doline 20.000,00

2.3.7. Kulenijada 45.000,00

2.3.8. Festival kulena i vina — Ivanjski krijes 100.000,00
2.3.9. PoZesko ljeto 40.000,00

2.3.10. Aurea Fest PoZega 30.000,00

2.3.11.FiSijada 50.000,00

2.3.12.BUCArt -15.000,00

2.3.13.0kusi jeseni u PoZegi — Martinje 15.000,00
2.3.14. Advent u PoZegi 90.000,00

2.3.15.Docek Nove Godine 100.000,00
2.3.16.Suorganizacija s drugim subjektima 65.000,00
Osim navedenih dogadaja turisticka zajednica sudjeluje u financiranju dogadaja, kulturno zabavnih
sportskih i sl. manifestacija u organizaciji drugih subjekata.

Iznos planiranih sredstava: 745.000,00 kn

2.4, Turisticka infrastruktura
Upravljanje javnom turistickom infrastrukturom.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 0,00 kn

2.5. Podrska turisti¢koj industriji
Ovom stavkom TZ je podrika subjektima u svrhu razvoja programa povezanih neposredno s
turistikim proizvodom, zatim potpore za programe dionika u turistikoj aktivnosti na razini
destinacije iz vlastitih sredstava, potpore programima destinacijskih menadiment kompanija (DMK).

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 5.000,00 kn

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice u suradnji s TZPSZ
Pod ovom stavkom podrazumijevaju se nastupi na sajmovima u koordinaciji s regionalnom turistitkom
zajednicom temeljem programa rada regionalne turisticke zajednice i posebne prezentacije turisticke
ponude destinacije u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom temeljem programa rada
regionalne turisticke zajednice.

Planirana sredstva: 1.000,00 kn




3.2. Suradnja s organizatorima putovanja
U opisu poslova lokalne turisticke zajednice je i pruzanje podrike u organizaciji studijskih
putovanja novinara, predstavnika organizatora putovanja i agenata u suradnji s regionalnom
turistickom zajednici i HTZ-om.

Planirana sredstva: 0,00 kuna

3.3. Kreiranje promotivnog materijala
Jedan od vaZnijih zadataka lokalne turisticke zajednice odnosi se konstantno i dosljedno kreiranje i dopunu
baze podataka kojima se vr3i promocija destinacije, izrada i distribucija informativnih materijala, stvaranje,
odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama destinacije i drudtvenim mrezama. Vrii se
i priprema destinacijskih materijala za povecanje vidljivosti i informiranje posjetitelja sukladno definiranim
standardima i upucivanje na uskladivanje s regionalnom turisti¢kom zajednicom.

3.3.1. Bro3ure, letci, mapa grada
Planiran je tisak mape grada koji nije u potpunosti proveden u 2021. godini.

Planirana sredstva: 10.000,00 kn

3.3.2. Drustvene mreie
Vaian dio komunikacije prema posjetiteljima i gradanstvu ide kroz drustvene mreZe: facebook i instagram te
se smatra distribucijskim kanalom koji zahtjeva pripremu, fotografije i tekstove.

Planirana sredstva: 30.000,00 kn

3.4. Internetske stranice
U 2020. godini izradena je nova web stranica jednojezi¢na na postojeéim vizualima. U 2021. godini ista je
prevedena na engleski jezik. Planiran je prijevod tekstova web stranice na njemacki jezik u 2022. godini.

Planirana sredstva: 5.000,00

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama podataka
VaZan dio u poslovaniju turisti¢kih zajednica jest uspostavljanje detaljne turisti¢cke baze podataka o ponudi i
potraZnji, otkup sadrZaja, fotografija i ostalih podataka. Priprema, sortiranje i slanje podataka o turistitkoj
ponudi na podrudju destinacije u regionalnu turisti¢ku zajednicu i HTZ.

3.5.1. Fotografije
Bazu fotografija vazno je dosljedno kreirati i stvarati ponudu destinacije.

Planirana sredstva: 9.000,00

3.5.2. Video materijali
Svake godine redovito je potrebno oplemenjivati i video materijale potrebne za promotivne distributivne
kanale prema gostima. Planirana je priprema i snimanje videa na engleskom jeziku.

Planirana sredstva: 20.000,00

3.5.3. Tekstovi, prijevodi
Vec postojece tekstove potrebno je prevoditi na vise stranih jezika ciljne skupine gostiju koji dolaze u na%u
destinaciju. Trenutno postoje tekstovi na hrvatskom i engleskom jeziku, a planirana je izrada na njemacki.
Tekstovi su potrebni za web stranicu www.pozega-tz.hr i www.croatia.hr

Planirana sredstva: 5.000,00



3.6. Turisticko-informativne aktivnosti
Dio vainih aktivnosti lokalne turisticke zajednice je da u suradnji s Gradom PoZega, svojom jedinicom lokalne
samouprave postavlja infopunktove i postavljanje i odriavanje turisticke signalizacije. Osim toga, u 2022.
godini otvara se Centar za posjetitilje PoZe$ka kuca te se planira dio sredstava na upravljanje istog s obzirom
da je Turisticka zajednica partner na projektu Pozeske Bolte s Gradskim muzejom PoZega.

Planirana sredstva: 10.000,00 kuna

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor
HTZ kreira uniformni informacijskog sustava za prijavu/odjavu turista, te kreiranje uniformnog
informacijskog sustava za pracenje, prikupljanje i distribuciju uplata turisti¢ke pristojbe. TZ Grada
PoZege ce se uskladiti s TZ PoZesko-slavonske Zupanije i poduzeti sve aktivnosti oko informiranja i
smjestajnih subjekata svih novosti vezanih za sustav eVisitor i izvriavati svoje obaveze prikupljanja
podataka, izrade i grupiranja raznih statistickih podataka i ostalo.

Planirana sredstva: 0,00 kn

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

U protekloj je godini kreirana Studija integralnog upravljanja kvalitetom u destinaciji. Plan je
nastaviti implementirati i razvijati kvalitetu u destinaciji kreirajuéi uspjesnu komunikaciju i
suradnju svih subjekata u destinaciji, ujednaéenom uredenju destinacije, ujednaenom stvaranju
sadrzaja u destinaciji te umreZavanju subjekata kroz IQM PASS i zajednitku promociju i podizanje
konkurentnosti u razvoju kvalitetne ponude turisti¢kog proizvoda u destinaciji. Cilj upravljanja
kvalitetom u destinaciji je unapredenje kvalitete promocije turisticke ponude i klju¢nih turisti¢kih
proizvoda i mjerenje ufinkovitosti turisticke zajednice.

Planirana sredstva: 25.000,00 kn

4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa
Dio ovog planiranja je i poboljSanje opéih uvjeta boravka turista, aktivnosti uredenja grada - Setnice,
klupe, pjesacka zona kroz suradnju sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi
podizanja kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa
i komunalnih sluzbi na podrugju turisti¢ke destinacije.

Planirana sredstva: 2.000,00 kn

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
Temeljem ¢&lanka 32. Zakona lokalne turisticke zajednice mogu na temelju posebne odluke
turistickog vijeca HTZ biti ¢lan medunarodnih turistickih organizacija i srodnih udruZenja.
Planirana sredstva: 0,00 kn




6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place

U Turistickom uredu TZ Grada Pozege zaposlena su tri djelatnika na neodredeno vrijeme. U 2021.
godini zaposlena je pripravnica na 12 mjeseci. U sljedecoj godini cilj je nastaviti progirivati
digitalizaciju i kvalitetno kreiranje postojecih manifestacija. Sukladno Pravilniku o ustrojstvu, radu,
platama, naknadama placa i drugim materijalnim pravima zaposlenika TZ Grada PoZege, regulirana
su prava djelatnika, te ova stavka rashoda za radnike sadr?i bruto plaée zaposlenih.

Iznos planiran za realizaciju aktivnosti: 428.160,40 kn

6.1.1. Ostale naknade zaposlenicima
Iznos planiran za realizaciju aktivnosti: 20.400,00 kn

6.2. Materijalni troskovi
Ukupan iznos: 80.000,00 kn

Sukladno Statutu Turisticke zajednice Grada PoZege, Turisticki ured obavlja sve struéne,
administrativne i knjigovodstvene poslove vezane uz djelatnost i zadace, koje su propisane
Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, Programom rada Turisti¢ke
zajednice Grada PoZege i odlukama Turistickog vije¢a. Osim planiranih aktivnosti Turisti¢ki ured
odgovara i izvriava sve zadatke i upite koji nastaju tijekom godine, a koje Programom rada nije
moguce predvidjeti.

Ova stavka sadrii materijalne izdatke (Uredski materijal, trosak reprezentacije, putne troskove i
dnevnice, izdatke za reprezentaciju (suvenir), sitni inventar), izdatke za usluge (usluge telefona,
poste i prijevoz; usluge tekuceg odrzavanja; usluge raznih servisa; ostale intelektualne usluge —
knjigovodstvo; ugovori o djelu), nematerijalne izdatke (bankovne usluge), te nabavku i
odrZavanje opreme - uredski namjestaj i tehnicka oprema (zbog razvoja tehnologije dolazi do
digitalizacije i promjene u izvravanju i obavljanju pojedinih poslova i zadataka, te uvodenja
inovativnih promjena u samo poslovanje).

6.2.1. Rashodi za usluge
Planirana sredstva: 33.000,00

6.2.2. Rashodi za materijal i energiju
Planirana sredstva: 27.000,00

6.2.3. Financijski rashod
Planirana sredstva: 5.000,00

6.2.4. Amortizacija
Planirana sredstva: 15.000,00

6.3. Tijela turisticke zajednice
Planirana sredstva: 0,00 kn

6.4. Troskovi poslovanja mreze predstavni$tava/ ispostava
Planirana sredstva: 0,00 kn
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7. REZERVA

Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve
na ostale pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti)

Planirana sredstva: 3.297,60

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE
Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari
manjak prihoda, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio
sredstava rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.

Planirana sredstva: 0,00 kn

UKUPNO AKTIVNOSTI: 1.405.858,00 kuna
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TZ GRADA POZEGE PLAN | PROGRAM RADA ZA 2022.

PRIHODI Plan za 2022. (u kn) udio %
1. lzvorni prihodi 430.000,00 30,6
1.1. Turisti¢ka pristojba 50.000,00
1.3 Clanarina 380.000,00
5 Pl‘lhotfl iz proracuna opcine/grada/Zupanije i driavnog 855.858,00 60,9
proracuna
2.1, Prihodi iz proratuna grada za poslovanje ureda 355.858,00
2.2, Prihodi iz proracuna grada za projekte 500.000,00
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 20.000,00 1,4
- PI’ihOdlDd HTZ -Fond za turisticki nedovoljno razvijena 20.000,00
podrucja
3.2. Prihod HTZ - Fond za udruZene turisticke zajednice 0,00
3.3. Prihod od potpora, donacija, participacija 0,00
4, Prihodi iz EU fondova 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 20.000,00 1,4
5.1. Prihod o zakupa imovine 0,00
5.2 Prihod od upravljanja JTI danom na upravljanje 0,00
5.3. Prihod od organizacija manifestacija 20.000,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 60.000,00 4,3
7. Ostali prihodi 20.000,00 1,4
SVEUKUPNO 1.405.858,00 100
AKTIVNOSTI Plan za 2022. (ukn) | udio %
s 1 ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 2.000,00 0,1
1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih
dokumenata
1.2, IstraZivanje i analiza trZista 1.000,00
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 1.000,00
22 RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 755.000,00 53,7
Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih
2.1, . 0,00
proizvoda
2.2, Sustavi oznafavanja kvalitete turistitkog proizvoda 5.000,00
2.3, Podrika razvoju turistickih dogadanja 745.000,00
2.3.1. |Zelenoi plavo, Vincelovo u PoZegi 55.000,00
2.3.2. |PoZegau dvoje 5.000,00
2.3.3. |Dan Grada Grgurevo 65.000,00
2.3.4. Hike Grgurevo 20.000,00
2.3.5. Predstava Legenda o Fra Luki 30.000,00
2.3.6. bike #brda i doline 20.000,00
2.3.7. Kulenijada 45.000,00
2.3.8. Festival kulena i vina - lvanjski krijes 100.000,00
2.3.9. Pozesko ljeto 40.000,00
2.3.10. |Aurea fest Pozega 30.000,00
2.3.11. |Fisijada 50.000,00
2.3.12. [BUCArt 15.000,00
2.3.13. |Martinje 15.000,00
2.3.14. |Advent u PoZegi 90.000,00
2.3.15. |Docek Nove godine 100.000,00




— Suor.ganizaiija s drugim subjektima te donacija drugima za 65.000,00
manifestacije
2.4, Turisticka infrastruktura 0,00
2.5. Podrska turistickoj industriji 5.000,00
= KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 90.000,00 6,4
3. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 1.000,00
3.1.1. |Sajmovi u koordinacji sa TZPSZ
3.1.2. |Posebne prezentacije u koordinaciji sa TZPSZ 1.000,00
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 40.000,00
3.3.1. Brosure, letci., Mapa 10.000,00
3.3.2. DruStvene mreie 30.000,00
3.4. Internetske stranice 5.000,00
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama podataka 34.000,00
3.5.1. |Fotografije 9.000,00
3.5.2. |Video materijali 20.000,00
3.5.3. |Tekstovi, prijevodi 5.000,00
3.6. Turisti¢ko-informativne aktivnosti 10.000,00
4, DESTINACIJSKI MENADZMENT 27.000,00 1,9
4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 25.000,00
4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okoli3a 2.000,00
51 CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0,00
5:1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 0,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 528.560,40 37,6
6.1. Place 448.560,40
6.1.1. Bruto place 428.160,40
6.1.2. Ostali rashodi za zaposlene 20.400,00
6.2. Materijalni troskovi 80.000,00
6.2.1. |Rashodi za usluge 33.000,00
6.2.2. |Rashod za materijal i energiju 27.000,00
6.2.3. Financijski rashod 5.000,00
6.2.4. Amortizacija 15.000,00
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00
6.4. Tro3kovi poslovanja mreze predstavnistava/ ispostava 0,00
Vi REZERVA 3.297,60 0,3
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE
SVEUKUPNO 1 1.405.858,00 100
9, FONDOVI - posebne namjene 0
Fond za turisticke zajednice na turisti¢ki nedovoljno .
razvijenim podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruZenih turisti¢kih zajednica 0

SVEUKUPNO 2

TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2 1.405.858,00




